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P
rima c’è stata a Bologna
“Marca”, la fiera dedicataai
branddellagrandedistribu-

zione, dopo è toccataa Vicenza
quella dedicataall’oro. Adessoè il

turnodi Milano cheospitail mon-
do dell’abitare e dell’home décor

con7mila retailer e 600aziende
partecipanti.Anchequesto2025 si

presentacomeunannochehagià
in cantiere286rassegneinterna-

zionali e229nazionali,mentregli

appuntamentilocali eregionalisa-

ranno circa400. Le fiere si confer-

mano unincubatorenaturaledel
businessper i distretti industriali
italiani eunalevadi indottoadal-

to valoreaggiuntoin favoredeiter-

ritori, bastaguardareainumeri dif-
fusi daAefi, l’associazionedelle fie-
re italiane. Lo scorsoannole 831

manifestazionihannoattirato qua-
si 18milioni divisitatori (+6,1% sul
2023)dicui 1,3 dall’estero(+4,2%).
Parliamo di ungiro d’affari stima-
to in 22,5 miliardi di eurol’anno,
perunvalore aggiunto di 10,6 mi-

liardi di europari allo 0,7%del Pil.
Dal punto di vista territoriale,
Lombardia, Emilia Romagna,To-
scana eVenetodasoleospitanool-
tre il 70% degli appuntamentiin-
ternazionali, mentresi concentra
tra Lombardia,Piemonte,Campa-
nia, EmiliaRomagna,Toscana,Ve-
neto e Pugliala gran partedelle
manifestazioni italiane nazionali.
Un piattogià ricco, ritornato ai li-

velli pre-Covid, ma chepotrebbe
crescereancoraseil sistemaside-

cidesse a puntaresull’internazio-
nalizzazione. L’industria fieristi-

ca italiana, infatti, è leaderin Eu-

ropa (dietrola Germania)perca-
pacità attrattiva di espositorievi-

sitatori esterie quarta al mondo

(dopo Usa,Cina eGermania)per
volumi, mafanalino di codaper la

capacitàdi portareall’esterole
proprie manifestazioniegenera-
re ricavi. «Oggi il fatturato genera-

to dalle fiere italiane all’esterope-
sa solo per il 9% su quello com-

plessivo – ci spiegaMaurizio Da-
nese, presidenteAefi – mentrela
quota di FranciaeGermaniaè del
30%. Dobbiamo recuperareil gap

con i nostri diretti competitor».
Eppure, le imprese che hanno
varcato i confini nazionaliepar-
tecipato a delleiniziative all’este-
ro hannoquasi raddoppiato il
propriofatturato.Lo ricordauno
studioPrometeiachehaanaliz-
zato la crescitageneratanegli ul-
timi 10anni dalleaziendechesi
sono affacciate alle fiere interna-

zionali nei macrosettoriagroali-
mentare, tecnologia,ediliziaear-

redo. Ebbenesuun fatturato di 62
miliardi di euro,circa40sonoar-

rivati dall’esteroconl’agroalimen-
tare chetoccaaddirittura l’82%.
Insomma,sefino adoggi grazieal-
le fieresièriusciti a portareil mon-

do in Italia, adessol’obiettivo è
portarele nostre impreseper il

mondo. Per farlo si potrebbeini-

ziare dalla “mappa” deisettoridel
prodotto italianochepossiedono
una forte propensioneall’export,
a partiredal tessile,passandoper
il compartofood, bevandee ospi-

talità, a quello dello sport, intrat-

tenimento e arte,senzadimenti-
care latecnologiaemeccanicae il

compartodeigioielli, orologie ac-

cessori. ProprioperquestoAefi ha
deciso di cambiarepasso,crean-

do unapiattaformaasupportodel
lancio di rassegneall’estero. «Il
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progettoprevedeun accordo tra
l’associazioneei sociAefi conpiat-

taforme già esistentiall’estero, a
cui si aggiunge il coinvolgimento
di partnerministerialie istituzio-

nali preposti allepolitiche di pro-
mozione – spiegail presidente- Si

tratta di unostrumentofinaliz-
zato aerogareservizidi suppor-
to operativo e organizzativoai
playeritaliani (quartieri ma an-
che organizzatori)che intendo-

no posizionarsisulle piazzein-
ternazionali, salvaguardandola
proprietàintellettualedei singo-
li brandfieristici».
In questocontestorientra anche
“Aefi for Africa” che consiste
nell’insediamento di unacommis-
sione peresplorarele opportuni-
tà di sviluppo fieristico nel conti-
nente secondo le lineedel Piano
Mattei. Senzaandaretanto lonta-

no si potrebbe prenderecome
esempio virtuoso Codeway Expo,
una piattaformaideatada Fiera
Romachefaincontrare,dacinque
anni nellacapitale,i principali at-

tori dellacooperazioneinternazio-
nale e dello sviluppo sostenibile.
E che avrà dal 14 al 16 maggio
l’Africa come tema principale.
«PorteremoaCodewayil maggior
numeropossibile di delegazioni
provenientidai Paesiafricanicoin-

volti dalPiano Mattei – spiegaad
Avvenire,FabioCasasoli,ammini-
stratore unicodi Fiera Roma – al

momentoabbiamogiàaccordicon
molti Paesi,tragli altri: Tunisia,Li-
bia, Mauritania, Senegal,Somalia,
Ghanae Kenia. L’obiettivo è met-

tere tali delegazioniincontattocon
leaziendeitalianeinteressatea la-
vorare con queiterritori. Credia-
mo nella promozionedellainter-
nazionalizzazione delle nostre
aziende,creandoincontrotra do-

manda eofferta e tra bisognoe
know how persoddisfarlo,in uno
scambiovirtuoso tra Paesi.Non è
esclusocheinfuturo si possaorga-
nizzare un’edizione africanadella
manifestazione, proprio in
quest’ottica di esportareil nostro
modello all’estero».
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